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Zestawienie bibliograficzne w wyborze za lata 2000-2015
sporzadzone w oparciu o zbiory
Publicznej Biblioteki Pedagogicznej RODN ,,WOM” w Czestochowie i jej filii.

Ksiazki
Billboard! : reklama otwartej przestrzeni / David Bernstein ; [th. Ewa Ciszkowska]. - Warszawa : Wydaw.

Naukowe PWN, cop. 2005

Bunt na sprzedaz : przemyst muzyczny, reklama, semiotyka / Matgorzata Lisowska-Magdziarz. - Krakow
: Wydaw. Uniwersytetu Jagiellonskiego, 2000. - 236 s. ; 21 cm

Dziecko reklamy / Martin Lindstrom ; z ang. przel. Agnieszka Monika Kawalec. - Warszawa : Swiat
Ksigzki, 2005

Jezyk na sprzedaz / Jerzy Bralczyk. - Wyd. 2. - Gdansk : Gdanskie Wydaw. Psychologiczne, 2004

Kreatywna reklama / Ken Burtenshaw, Nik Mahon, Caroline Barfoot ; t. Hanna Krol. - Warszawa :
Wydaw. Naukowe PWN, 2008

Kreatywno$¢ w reklamie / Anna Murdoch. - Wyd. 1 (2 dodruk). - Warszawa : Wydaw. Naukowe PWN,
2005

Kreatywnos$¢ w reklamie / Anna Murdoch. - Wyd. 1 (dodruk). - Warszawa : Wydaw. Naukowe PWN,
2004

Ksztaltowanie otoczenia : wzornictwo przemystowe, komunikacja i reklama
wizualna / Jerzy F. Sztuka, Jacek Sztuka. - Czgstochowa : Sekcja Wydaw. Wydziatu Zarzadzania
Politechniki Czgstochowskiej, 2005

Media / Patrick Barwise, Kathy Hammond ; przel. Malgorzata Starzomska. - Warszawa : Proszynski 1 S-
ka, 2000

Praktyczna psychologia poznawcza : marketing i reklama / Andrzej Falkowski. - Gdansk : Gdanskie
Wydaw. Psychologiczne, 2002
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12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22,

23.

24,

Psychologia ekonomiczna. [Cz. 1-2] / red. Tadeusz Tyszka. - Gdansk : Gdanskie Wydaw.
Psychologiczne, 2004

Psychologia konsumenta i reklamy / Anna Jachnis, Jan F. Terelak. - Bydgoszcz : Oficyna Wydaw.
BRANTA, dr. 2002

Psychologiczne mechanizmy reklamy / Dariusz Dolinski. - Gdansk : Gdanskie Wydaw. Psychologiczne,
2003

Reklama / Jacek Kall. - Wyd. 2 zm.. - Warszawa : Polskie Wydaw. Ekonomiczne S. A., 2002

Reklama : podrgcznik / Robert Nowacki. - Wyd. popr.. - Warszawa : Centrum Doradztwa i Informacji
Difin, cop. 2006

Reklama : podrecznik / Robert Nowacki. - Wyd. zaktual.. - Warszawa : Centrum Doradztwa i Informacji
Difin, 2008

Reklama : przekaz, odbior, interpretacja / Krzysztof Albin. - Wyd. 2. - Warszawa ; Wroctaw : Wydaw.
Naukowe PWN, 2002

Reklama a umyst konsumenta : co dziata, co nie dziala i dlaczego / Max Sutherland, Alice K. Sylvester ;
przet. Grazyna Kranas. - Warszawa : Wydaw. Naukowe PWN, 2003

Ukryta moc reklamy : co tak naprawde wptywa na wybdr marki? / Robert Heath ; przet. Agnieszka
Nowak. - Gdansk : Gdanskie Wydaw. Psychologiczne, 2006

Ukryte sensy zachowania : rozmowy o wywieraniu wptywu w reklamie / Dariusz Dolinski, Bogustawa
Btoch. - Krakow : Wydaw. Znak, 2006

W niewoli reklamy? : percepcja ukrytych przestan reklamy prasowej / Anna Kowal-Orczykowska. -
Krakéw : Oficyna Wydaw. Impuls, 2007

Wiedza o reklamie / Karolina Janiszewska, Rafal Korsak, Bogustaw Kwarciak, Piotr Lewinski. -
Warszawa ; Bielsko-Biata : Wydaw. Szkolne PWN, 2009

Zrozumie¢ reklam¢ / Andrzej Pitrus. - Wyd. 2. - Krakow : Wydaw. Rabid, 2001

Artykuly z czasopism

Agresja w reklamach kierowanych do dzieci / Maria Braun-Gatkowska // Edukacja i Dialog. - 2000, nr 5,
s. 40-44

Arystotelesa wartosci absolutne 1 zabijanie zarazkow na $mier¢, czyli jak reklama poprawita dyzurne
problemy / Ewa Nowel // Jezyk Polski w Gimnazjum. - 2003/2004, nr 4, s. 38-50
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

Badanie oddziatywania reklamy telewizyjnej na uczniéw / Beata Gajos // Kwartalnik Edukacyjny. - 2002,
nr2,s.62-72

Badz niebanalnym copywriterem - czyli jezykowa zabawa w namawianie : (projekt lekcji) / Barbara
Smietana // Jezyk Polski w Gimnazjum. - 2002/2003, nr 3, s. 16-17

Biblioteka a reklama / Mirostawa Bogacz // Biblioteka w Szkole. - 2001, nr 9, s. 10
Chciatabym, ale si¢ boje / Pawet Koniak // Charaktery. - 2012, nr 3, s. 56-58

Cztowiek z galerii / Dominika Maison ; rozm. przepr. Dorota Krzemionka // Charaktery. - 2014, nr 7, s.
64-69

Czy jeste$ reklamozercg? : scenariusz zaje¢ z zakresu edukacji czytelniczej i medialnej : dla uczniéw
gimnazjum / Lidia Kaspera // Biblioteka w Szkole. - 2009, nr 11, s. 18-19

Czy mozna wierzy¢ reklamie? : (propozycja metodyczna dla klasy VI) / Matgorzata Pachecka // Jezyk
Polski w Szkole 1V-VI. - 2002/2003, nr 3, s. 54-57

Czy nalezy wierzy¢ reklamom? : scenariusz zaje¢ z edukacji czytelniczej i medialnej / Izabela Zukowska
/I Biblioteka w Szkole. - 2002, nr 4, s. 15-17

Czy nas to kreci? : o reklamach wykorzystujacych motywy seksualne / Eugenia Mandal // Problemy
Opiekunczo-Wychowawcze. - 2007, nr 4, s. 21-22

Czy reklama ktamie? : scenariusz lekcji dla II-111 klasy gimnazjum : (czas relizacji - 2 lekcje) / Tatiana
Witkowska // Miedzy Nami Polonistami. - Nr spec. (2005), s. 22-25, 28

Czy reklamy decyduja o moich zakupach? : scenariusz lekcji z edukacji czytelniczej 1 medialnej :
przeznaczony dla uczniow klasy III gimnazjum / Bozena Hajduga // Biblioteka w Szkole. - 2009, nr 3, s. 22

Czy $wiat bez reklamy bytby ubozszy? / Marcin Choroba // Polonistyka. - 2005, nr 9, s. 49-50

Dla kogo i po co? : reklama w gimnazjum / Barbara Smietana // Jezyk Polski w Gimnazjum. - 2002/2003,
nr3,s.7-15

Dzieci w $wiecie reklamy : (propozycja metodyczna dla klasy V) / Karina Borowiec, Eugeniusz Szymik
Il Jezyk Polski w Szkole IV-VI. - 2005/2006, nr 1, s. 94-100

Dzieci w wieku przedszkolnym i wczesnoszkolnym jako odbiorcy reklam / Jolanta Karbowniczek //
Czestochowski Biuletyn Oswiatowy. - 2009, nr 1, s. 39-46

Dziecko - podmiot reklamy / Anna Albertowska // Edukacja i Dialog. - 2006, nr 1, s. 58-60
Dziecko w reklamie spotecznej / Magdalena Kwiatkowska // Matzenstwo i Rodzina. - 2004, nr 3, s. 50-53
Dziecko w $wiecie reklamy / Monika Marchlik // Wychowanie na co Dzien. - 2000, nr 4/5, s. 16-18
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21.

22.

23.

24,

25.

26.

27.

28.

29.

30.

31.

32.

33.

34.

35.

36.

Dzi$ poznamy $wiat reklamy : scenariusz lekcji edukacji czytelniczej i medialnej dla uczniow klasy 11
gimnazjum / Bozena Hajduga // Biblioteka w Szkole. - 2008, nr 6, s. 11

Edukacja czytelnicza i medialna na lekcjach jezyka polskiego / Wioletta Poturata // Jezyk Polski w
Gimnazjum. - 2002/2003, nr 3, s. 18-27

Edukacja w konteks$cie ksztaltowania roli kobiety / Joanna M. Kaminska // Wychowanie na co Dzien. -
2013, nr9,s.17-19

Fuzja wyobrazen / Anna Maria Zawadzka // Charaktery. - 2009, nr 5, s. 58-61
Gote baby sprzedaja / Grzegorz Pochwatko // Charaktery. - 2008, nr 4, s. 30-34

Gramy w reklame, czyli o zonglowaniu jezykiem, komunikacja, zakazami i sztuka / Anna Leszczuk-
Fiedzukiewicz // Edukacja Medialna. - 2002, nr 2, s. 24-28

Historie, ktore buduja sprzedaz / Pawel Koniak // Charaktery. - 2012, nr 8, s. 50-54

Jak chroni¢ dzieci przed szkodliwym oddziatywaniem reklam telewizyjnych / Dorota Pszkit // Nowa Szkofa.
- 2006, nr 7, s. 38-45

Jak dziata reklama? : projekt edukacyjny / Irena Zalewska // Biblioteka - Centrum Informacji. - 2010, nr 2,
S. 22-23

Jak dziata reklama? : scenariusz zaje¢ w szkole ponadgimnazjalnej / Kamilla Dudek // Biblioteka w Szkole.
-2003,nr5,s.9

Jak reklama namawia mtodziez do palenia papieroséw / Sabina Bartczak // Wychowanie na co Dzien. -
2002, nr 10/11, s. 23-25

Jak reklamuje si¢ perfumy / Agnieszka Rosinska // Poradnik Jezykowy. - 2004, z. 1, s. 65-73

Jak stworzy¢ skuteczny komunikat? : klasowe studio reklamy / Ewa Zasada // Jezyk Polski w Gimnazjum.
- 2002/2003, nr 2, s. 65-68

Jak wygra¢ z reklamg? / Jadwiga Radwanska // Glos Pedagogiczny. - 2012, nr 1, s. 49-51

Jezyk wchodzi w gre - o grach jezykowych na przyktadzie sloganow reklamowych, nagtowkoéw prasowych
i tekstach graffiti / Barttomiej Guz // Poradnik Jezykowy. - 2001, z. 10, s. 9-20

Jezykowe mechanizmy zjedywania odbiorcy w reklamie religijnej / Jagoda Rodzoch-Malek // Poradnik
Jezykowy. - 2008, z. 10, s. 71-84
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37.

38.

39.

40.

41.

42.

43.

44,

45.

46.

47.

48.

49.

50.

51.

52,

53.

Kilka aspektow ewolucji jezyka tekstow reklam w Polsce w latach 1990-2001 - elementy perswazji
retorycznej w reklamie : analiza diachroniczna / Wioletta Orlinska // Poradnik Jezykowy. - 2007, z. 3, s.
29-35

"Kindermarketing” po polsku - reklama dla dziecka? / Anna Leszczuk-Fiedziukiewicz // Edukacja
Medialna. - 2000, nr 1, s. 23-29

Komercjalizacja dziecifstwa : kilka krytycznych uwag o niewygodach wychowywania dzieci w kulturze
konsumpcji / Tomasz Szlendak // Kultura i Edukacja. - 2005, nr 2, s. 20-28

Komu i do czego potrzebne sg kampanie spoteczne? - cz. | / Jolanta Terlikowska, Mariusz Morawski //
Remedium. - 2010, nr 7/8, s. 1-3

Konsumpcjonizm i edukacja / Marcin J. Sochacki // Remedium. - 2006, nr 6, s. 8-9

Konsumpcyjny charakter wspotczesnej reklamy / Beata Krajewska // Wychowanie na co Dzien. - 2005, nr
9,s.34

Kto decyduje za Ciebie? / Julita Podruczna // Charaktery. - 2006, nr 10, s. 32-34
52. Kto nie daje si¢ reklamie / Dorota Karwowska // Psychologia w Szkole. - 2008, nr 2, s. 93-100

Kultura, literatura, reklama : powinowactwa i paralele / Leon Krzemieniecki // Biblioterapeuta. - 2007, nr
3,s.8-10

Lowy na turystow / Pawel Koniak // Charaktery. - 2012, nr 1, s. 50-52

Manipulacja reklam telewizyjnych / Katarzyna Litwinska-Malec // Edukacja i Dialog. - 2003, nr 6, s. 17-
24

Marketing na terenie szkoty - jak rynek "wychowuje" mtodego klienta? / Danuta Uryga // Edukacja. - 2006,
nr2,s. 36-43

Madry Polak po... nieudanych zakupach? : scenariusz lekcji edukacji konsumenckiej : przeznaczony dla
uczniéw klas IV-VI szkoty podstawowej / Anna Maciag // Biblioteka w Szkole. - 2010, nr 12, s. 20-21

Moda na potocznos$¢, czyli o stylu potocznym w reklamie dla dzieci / Agnieszka Pomianek, Aneta
Pomianek // Kwartalnik Edukacyjny. - 2010, nr 4, s. 12-19

Na mnie reklama nie dziata / Dariusz Dolinski // Charaktery. - 2011, nr 10, s. 40-43

Oddzialywanie reklamy na dzieci i mtodziez : analiza etyczno-psychologiczna / Beata Gajos // Kwartalnik
Edukacyjny. - 2002, nr 3/4, s. 33-43

Opinia rodzicéw najlepsza reklamg przedszkoli / Paulina Gumowska // Przed Szkotq. - 2014, nr 1, s. 26-28

5
Oprac. Joanna Resakowska — nauczyciel bibliotekarz PBP RODN ,, WOM” w Czestochowie

Licencja Uznanie autorstwa
TARTE Uzycie niekomercyjne 3.0. Polska



54,

55.

56.

57.

58.

59.

60.

61.

62.

63.

64.

65.

66.

67.

68.

69.

70.

Polonista w $wiecie reklamy i wideoklipu / Marek Hendrykowski // Polonistyka. - 2004, nr 5, s. 14-19
Potega prasy / Bogustaw Homicki // Polski w Praktyce. - 2011, nr 4, s. 46-47

Poznajemy reklame prasows : projekt zaje¢ w I klasie gimnazjum / Lidia Leksowska, Iwona Witkowska //
Biblioteka w Szkole. - 2002, nr 10, s. 8

Poznajemy reklame¢ prasowa : projekt zaje¢ w pierwszej klasie gimnazjum / Lidia Leksowska, Iwona
Witkowska // Biblioteka w Szkole. - 2002, nr 5, s. 30-31

Problemy na sprzedaz : scenariusz lekcji dla II-111 klasy gimnazjum : (czas realizacji - 1 lekcja) / Marta Gos
Il Migdzy Nami Polonistami. - Nr spec. (2005), s. 25-26, 29-31

Przemoc w telewizji polskiej - metodologia, pierwsze wyniki / Bogustaw Sutkowski // Przeglgd
Humanistyczny. - 2006, nr 5-6, s. 221-234

Przygotowanie do Zycia w $§wiecie konsumpcji : temat: Obnazamy reklamy (dwie lekcje w gimnazjum) /
Leokadia Pawliszak // Polski w Praktyce. - 2012, nr1,s. 17-18

Recepcja reklam telewizyjnych przez najmtodszych odbiorcow i jej wptyw na ich jezyk / Joanna Piller //
Poradnik Jezykowy. - 2002, z. 10, s. 31-44

Reklama / Agnieszka Ogonowska // Nowa Polszczyzna. - 2006, nr 2, s. 27-31

Reklama - czy jestesmy w stanie si¢ jej oprze¢? : konspekt lekcji jezyka polskiego w kl. II gimnazjum /
Lena Dzidziul // Jezyk Polski w Gimnazjum. - 2000/2001, nr 4, s. 22-23

Reklama - jestes za czy przeciw? : scenariusz lekcji bibliotecznej dla klas II i III szkoty ponadgimnazjalnej
/ Aldona Wilas // Biblioteka w Szkole. - 2007, nr 4, s. 17-19

Reklama - krzywe zwierciadto kultury / Anna Zapolska // Edukacja i Dialog. - 2005, nr 2, s. 58-62

Reklama - wprowadzenie do komunikacji masowej / Ewa Nowel // Jezyk Polski w Gimnazjum. - 2002/2003,
nr4,s.87-92

Reklama alkoholu oraz sponsorowanie sportu przez producentéw alkoholu / Michat Bujalski, Luiza
Stodownik // Remedium. - 2012, nr 6, s. 4-5

Reklama daje do myslenia / Anna Herzog // Miedzy Nami Polonistami. - Nr spec. (2005), s. 17-18

Reklama i dziecko / Matgorzata Sitarczyk, Magdalena Lukasik. / Wychowanie w Przedszkolu. - 2005, nr
8, s. 16-20

Reklama w internecie - polski punkt widzenia / Ewa Zalewska-Greloch // Poradnik Jezykowy. - 2006, z.
1,s.29-41
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71.

72,

73.

74,

75.

76.

77,

78.

79.

80.

81.

82.

83.

84.

85.

86.

87.

88.

Reklama w kontekscie relacji spotecznych / Katarzyna Cantarero // Kultura i Edukacja. - 2008, nr 3, s. 53-
69

Reklama w teorii kultury - przeglad wybranych stanowisk / Aneta Duda // Kultura i Edukacja. - 2005, nr
1,s.32-47

Reklama zakazna / Pawel Tylutki / Charaktery. - 2007, nr 11, s. 42-45

Reklama, promocja, propaganda, marketing, public relations : czy tego potrzeba bibliotece szkolnej? /
Danuta Brzezinska // Biblioteka - Centrum Informacji. - 2010, nr 2, s. 3-6

Reklama: gra stowami / Jadwiga Wisniewska // Wszystko dla Szkoty. - 2004, nr 6, s. 6-8

Reklamy alkoholu w opinii gimnazjalistow - cz. I / Magdalena Pietruszka, Michat Bujalski // Remedium. -
2010, nr 9, s. 10-11

Reklamy alkoholu w opinii gimnazjalistow - cz. Il / Magdalena Pietruszka, Michat Bujalski // Remedium.
- 2010, nr 10, s. 10-11

Reklamy papieroséw a problem rozumienia / Danuta Zatecka // Poradnik Jezykowy. - 2001, z. 8, s. 41-47
Samouleczalni? / Aleksandra Cwigk // Charaktery. - 2014, nr 7, s. 42-45

Scenariusz lekcji pt.: "Wywieranie wptywu na ludzi - wokoét reklamy" / Marzena Kowalczyk, Agata
Cybulska // Wszystko dla Szkoty. - 2005, nr 11, s. 14-16

Szaman czyha w tazience / Anna K. Charko // Edukacja i Dialog. - 2006, nr 7, s. 70-72
Sztuka dobrego mowienia - dzisiaj / Mateusz Strozynski // Polonistyka. - 2002, nr 5, s. 284-289

Sztuka vs design na wielkim formacie : billboard jako przejaw estetyzacji przestrzeni miejskiej / Sandra
Kmieciak // Czestochowski Biuletyn Oswiatowy. - 2011, nr 3, s. 3-6

Swiat wykreowany w reklamie na lekcjach jezyka polskiego / Alicja Jakubowska-Ozog // Jezyk Polski w
Gimnazjum. - 2003/2004, nr 2, s. 77-81

"Tanczy, jak mu zagraja", czyli o manipulacji jezykowej stow kilka / Marcin Noszczynski // Jezyk Polski
w Liceum. - 2009/2010, nr 2, s. 44-49

Techniki perswazyjne w reklamach : propozycja zaje¢ w zakresie edukacji czytelniczej 1 medialnej w szkole
ponadgimnazjalnej / Sylwia Kuzniewska // Biblioteka w Szkole. - 2004, nr 1, s. 11

Tygrysa cien / Andrzej Falkowski // Charaktery. - 2014, nr 1, s. 70-73

Ukryta dzwignia handlu / Dominika Maison ; rozm. przepr. Dorota Krzemionka // Charaktery. - 2006, nr
8, s. 56-58
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89.

90.

91.

92.

93.

94.

95.

96.

97.

98.

99.

100.

101.

102.

Uleglos¢ wobec reklam / Barbara Orkiszewska // Edukacja i Dialog. - 2006, nr 1, s. 61-64

Uwazamy na reklamy : konspekt zaje¢ z edukacji czytelniczej i medialnej dla klasy I gimnazjum /
Katarzyna Salska-Kope¢ // Wszystko dla Szkoty. - 2004, nr 2, s. 15

Uzaleznienie od alkoholu a reklama / Stawomir Slaski // Terapia Uzaleznienia i Wspdtuzaleznienia. - 2013,
nr2,s. 32-34

Uzytek z tekstow uzytkowych / Klemens Strozynski // Jezyk Polski w Gimnazjum. - 2003/2004, nr 4, s. 51-
54

Wizerunki dziecka w polskiej reklamie - wabik czy konsument? / Anna Leszczuk-Fidziukiewicz //
Edukacja Medialna. - 2000, nr 4, s. 34-41

Wptyw reklamy na ksztalttowanie stereotypow spotecznych / Beata Pawlica, Edyta Widawska // Edukacja
i Dialog. - 2001, nr 4, s. 51-57

Wptyw reklamy telewizyjnej na dzieci / Aneta Paszkiewicz // Edukacja Elementarna w Teorii i Praktyce.
-2011,nr1,s. 7-15

Wplyw reklamy telewizyjnej na dzieci w wieku szkolnym / Aleksandra Zarkiewicz-Pacek // Edukacja
Medialna. - 2002, nr 1, s. 32-35

Zapraszamy do reklamy! / Krzysztof Zajdel // Edukacja i Dialog. - 2001, nr 4, s. 59-61

Zespot zakupow nieplanowanych a mass-media i merchandising / Marian Zdzistaw Stepulak // Remedium.
- 2010, nr 12, s. 22-23

Ztap mnie, jesli potrafisz / Dominika Maison ; rozm. przepr. Dorota Krzemionka // Charaktery. - 2014, nr
10, s. 28-33

Zostan gwiazda reklamy : wykorzystanie reklamy 1 $rodkow w niej promowanych w lekcji
wychowania fizycznego / Andrzej Piecha // Lider. - 2001, nr 4, s. 18-20

Zrozumie¢ rzeczywisto$¢ (wirtualng) : scenariusz lekcji dla VI klasy : (czas realizacji - 2 lekcje) /
Joanna Piasta-Siechowicz /I Migdzy Nami Polonistami. - Nr spec. (2005), s. 19-21, 27

Zwiazek komunikatéw podprogowych z naszym zdrowiem / Gabriela Btazejczyk // Lider. - 2008,
nre6,s.25
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