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Zapraszamy do zapoznania sie z publikacjg stanowigcg podsumowanie
projektu BiblioCamp 2013. Zamiast zwyklej relacji proponujemy Wam zestaw
tekstow dotyczacy wybranych tematow. Potraktujcie to wydawnictwo jako
jeszcze jedno bibliocampowe spotkanie.

Znajdziecie tutaj tresci przydatne czytelnikom blogow, szczegdlnie tych
poswieconych ksigzkom, blogerom, wydawcom oraz kazdemu mitosnikowi
literatury i nowych mediow. Zastanawiamy sie, na co zwracacC uwage w czasie
poszukiwan godnych zaufania blogéw, podpowiadamy wydawnictwom jak
korzystac z potencjatu nowych mediow i technologii. Na koniec (czemu nie?)
przez chwile probujemy zrozumiec internet.

DOBRY BLOG — CZYLI JAKI? W tej czesci autorzy i autorki dzielg sie
spostrzezeniami, ktore pomoga czytelnikom w poruszaniu sie po blogosferze,
a piszagcym w rozwoju swoich blogéw. Tomek Nadolny przedstawia zasady
prowadzenia dobrego bloga. Aleksandra Koztowska pisze o tym, na co
zwracac uwage czytajgc blogi, szczegolnie te poswiecone sprawom lokalnym.
Kolejne teksty skupiajg sie na blogach o ksigzkach, choC nie tylko blogerzy
ksigzkowi znajdg tutaj cos dla siebie. Ana Matusevic i Artur Rogo$ omawiajg
cechy dobrego bloga, Maciej Rynarzewskiradzi co zrobi¢, zeby wyrozni¢ swoj
blog, a Dagny Kurdwanowska skupia sie na motywacji blogeréw ksigzkowych
| ich wspotpracy z wydawnictwami.

WYDAWCY, ODWAGI! Wydawnictwom w catosci poSwiecona jest druga czes¢
publikacji. Dagny Kurdwanowska wymienia tu 5 zasad dobrej wspotpracy
blogerow z wydawnictwami. Marcin Niewegtowskiwyszukat przyktady dobrych
praktyk wykorzystania nowych technologii w branzy wydawniczej, a Jarek
Kowal opowiada swoja historie ' udanego wydania ksigzki z wykorzystaniem
finansowania spotecznosciowego.




MORZE (INTERNETOWYCH) MOZLIWOSCI Konczymy rozwazaniami 0 sie-
ciowych optymistach i pesymistach. Piotr Siuda zdaje relacje z aktualnych
dyskusji 0 kondycji internetu, a Stawomir Czarnecki pyta o nature zmian, ktarych
jestesmy swiadkami.

Podczas realizacji projektu BiblioCamp podijeliSmy wiele zagadnien. Odbyty sie:
Miasto | kultura w sieci, Dzieci dla sieci, warsztaty, debaty, spotkania...
Zachecamy 'do korzystania z materialow, ktoére znajdziecie! na stronie
bibliocamp.info. Sg to miedzy innymi prezentacje Doroty Karas na temat:blogow
0 ksigzkach dla dzieci i‘zrealizowane przez Kamile Chomicz filmowe relacje
zwydarzen i wywiady.

Teksty, ktére znajdziecie w publikacji sg krotkie | skupione na jednym temacie.
Chcielismy utrzymac je w barcampowej konwencji. Czytajcie je w dowolnej
kolejnosci, bierzcie z nich to, co Was najbardziej interesuje. Dzielcie sie nimi, bo
dostepne sa na wolnej licencji, mozecie wiec z nich bez przeszkdd korzystac,
publikowaé w swoich serwisach i ha blogach. Warunkiem jest tylko oznaczenie
autorstwa, a jesli na ich podstawie powstang nowe dzieta —udostepnienie
ichw ten sam sposaéb.

ZAPRASZAMY DO LEKTURY.

ZAPRASZAMY NA BIBLIOCAMP

SLAWOMIR CZARNECKI
ALICJA LIPINSKA



http://bibliocamp.info/?page_id=450
http://www.youtube.com/watch?v=vXAzxvQDliI

DOBRY BLOG

scazou o suotion  GZYLI JAKI?




TOMEK NADOLNY
SPRAWDZONE SPOSOBY

,MOZNA SMIALO WYMIENIC KILKA ZASAD, KTORE SPRAWIA,
ZE PEWNE BLOGI CZYTANE SA CHETNIE) OD INNYCH".

PIERWSZATO REGULARNUSC PlSANlA, a co zatym idzie —wyrabianie nawy-

ku statego zaglgdania na bloga przez czytelnikow.

DRUGA TO SPUSUB BUDOWANIA TRESC', ktéra musi by¢ tatwa do czytania,

podzielona na krétkie bloki, najlepiej ubarwione materiatem graficznym.

TRZECIA ZASADA JEST DOSTEPNOSC TRESCI PRZEZ URZADZENIA MOBILNE.

Bywaja juz blogi, ktérych czytelnicy odwiedzajacy je przez tablet,
smartphon stanowia wiekszos¢. Uniemozliwienie takiego czytania przez
niedostosowanie bloga moze mocno ograniczy¢ czytelnictwo.

CZWARTAZASADATO SZACUNEK DLA CZYTELNIKOW e e e T e

blogi, ktére styna z kontrowersyjnosci, inne z solidnosci, gruntownej
znajomosci tematu. Nie oceniajac, ktora strategia przynosi korzysci, na




dluzsza mete sugerowatbym potozenie akcentu na wyroznienie jakiejs
waznej cechy blogera. Konsekwentne budowanie swojej marki w oparciu
o wyréznik jest bowiem istotne. Mozemy sie wyréznia¢ bezkompromisowa
walka o dostep do informacji publicznej oraz traktowanie serio praw
obywatelskich przez instytucje publiczne, co na przykiad od lat wyréznia
blogera o pseudonimie Vagla. Moze to by¢ podazanie za najnowszymi
trendami mody. Wazne, aby czyms sie wyr6zniaé¢ od setek tysiecy innych
blogédw i konsekwentnie podazaé w tym kierunku. Predzej czy p6zniej
czytelnicy to docenia.

PlATA ZASADA JEST MOBILIZACJA. Wielka popularnosé¢ przynosi

zaangazowanie w tej czy innej waznej sprawie spotecznej, a blogi staty sie
fantastycznym narzedziem do popularyzacji takich idei. Przemiany w mies-
cie, dzielnicy, zmiana losu zwierzat, popularyzacja swiadomosci
ekologicznej czy walka o to, aby 6-latki nie poszty do szkoly — wiekszos¢é
tych tematéw zaczeta przebijaé¢ sie do szerszej Swiadomosci spotecznej
wiasnie poprzezblogi.

SZOSTA ZASADA BRZMI: NIE KLAM. NIE KRADNLJ. NIE KOPIU). RS Ca s

praktyki mozna tatwo zdemaskowaé i wykry¢. Jesli wiec ktos mysli
powaznie o swojej blogowej twérczosci, nie powinien jej opiera¢ na
kradzionych pomystach, zdjeciach, na famaniu zasad prawa autorskiego
czy podstawowych regut zycia spotecznego, takich jak wzajemnos¢.

0SOBNYM ZAGADNIENIEM MOGLABY BYC OCENA JAKOSCI TRESCI OSADZONYCH
W BLOGOSFERZE. MOIM ZDANIEM W DEUZSZE) PERSPEKTYWIE SPRAWDZA SIE

DOBRATRESC, KTORA JEST AKTUALNA I PODSUWANA PRZEZ GOOGLE, NAWET KILKA
LATPOJEJTWORZENIU.
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ALEKSANDRA
KOZLOWSKA

.GAZETA WYBORGZA

Blogi, portale, osiedlowe fora... Dzis niemal kazda dzielnica
Gdanska ma swojg internetowa agore. A to cos znacznie wiecej
niz popularne jeszcze kilka lat temu osiedlowe gazetki z ich
przasno pisanymi tekstami na temat za matych parkingow,
luzem biegajacych psoéw czy problemow z zarzadem
spotdzielni. Dzielnicowe portale to prawdziwa kopalnia wiedzy
O poszczegolnych osiedlach i ich mieszkancach - ich
potrzebach, zainteresowaniach, poczuciu tozsamosci z miej-
scem zamieszkania. Acow tych agorach przyciaga najbardziej?

12



Bycie na biezgco to podstawa tego rodza-
ju dziatalnosci. Nikogo nie obchodzg wpisy sprzed tygodnia. Dobry portal to
taki, do ktorego nowe wiadomosci trafiajg nawet kilka razy dziennie.
Oczywiscie wiadomosci plus zdjecia — bez nich strona nie zyje.

Niby to zrozumiale, ale moze nie zawsze

dostatecznie wykorzystywane. O ile w ogol-
notrojmiejskich mediach trudno nieraz o miejsce na opisywanie ktopotow
mieszkancow ul.Kwietnej z grasujgcymi tam dzikami, o tyle na osiedlowym
portaluto istotna informacja. Skupienie sie na wtasnym podworku, bycie tu
| teraz jest niezbedne, by utrzymac kontakt z miejscowa spotecznoscia.

ZAANGAZOMANIE AUTORO

gdy zna lokalnych mieszkancow i lokalne urban legends, nie przejdzie
obojetnie obok wylysiatego trawnika, likwidowanej ksiegarni czy
gigantycznej reklamy zastaniajgcej pét zabytku. A skoro tego nie zrobi, to
bedzie o tym pisat, trgbit, nekat wikadze, mobilizowat mieszkancow. Brakuje
nam placu zabaw dla dzieci i tawek dla seniorow? Dobry portal zaprosi do
wspotpracy miodych architektow, zorganizuje konsultacje spoteczne,
zaprosi do wspotpracy rade dzielnicy. I... dopnie swego — dzielnica wspolnie
zagospodaruje zaniedbany skwer albo wybuduje miniskatepark.
Zaangazowanie i skutecznosc lokalnych dziennikarzy to rzecz bezcenna.

AKTUALNOSC, LOJALNOSC, ZAANGAZOWANIE AUTOROW




PASJA, INTERAKTYWNOSC

Jaréwniez wida¢ na osiedlowych blogach. Z definicji blog jest
autorski, wkasny, mniej informacyjny, bardziej subiektywny. To dziatka
wszelkiej masci maniakow zafascynowanych historig swojej dzielnicy,
niestrudzonych poszukiwaczy dawnych ciekawostek i archiwalnych
fotografii, pasjonatow uwielbiajacych dokopywaé sie do korzeni
przedwojenne] nazwy jakiego$ zapomnianego zautka. Blogi takich
,drazycieli” to nieocenione zrodto wiedzy, jakiej nie znajdziemy w szkolnych
podrecznikach czy popularnych przewodnikach po miescie. Zwlaszcza
wyszperane przez prowadzacych je dawne zdjecia, dzieki ktébrym mozemy
zobaczyc jak np. ul. Grunwaldzka we Wrzeszczu wygladata w 1933 1. i po-
rownac tamten obraz z dzisiejszym, ciesza sie zrozumiatym powodzeniem.

y 9

I NT EBAKIYWN De nym blogu czy portalu
brakty M tof co im jes ie nie tak. Albo autor

pisze o sprawach, ktére nie interesujg czytelnikdw, albo nie potrafi ich
ciekawie ,sprzedac”. Ludzie uwielbiajg wymieniac sie uwagami. Jesli tylko
watek chwyci, bedg go komentowac, spierac sie lub wspiera¢. Nawet dosc
banalna sprawa, jak miniagencja towarzyska w bloku, potrafi sprowokowac
uzytkownikéw forum do wielodniowej aktywnosci, wymiany porad i dos-
wiadczen. Ato z kolei daje im poczucie wspdinoty.

14
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ANA MATUSEVIC

5 FILAROW
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POPRAWNOSC GRAMATYGZNA | JEZYKOWA —

Rzecz oczywista, jednak nie przez wszystkich przestrzegana.
Nawet notki pisane w afekcie warto przeczytacC raz i drugi,
odpowiednio zredagowac i dopiero wtedy opublikowaé. Z sza-
cunku do swoich czytelnikow, bloger nie powinien ich meczy¢
niezrozumiatg sktadaning oraz farma btedéw gramatycznych.

-

W DOBRYM STYLU N

Bloger moze pisac lekko i dowcipnie, moze uzywac trudnych

stow albo zdradzac zaciecie naukowe. Wazne, zeby robit to

w sobie charakterystycznym stylu, dla ktérego bede m
regularnie wracac po wiecej.




WYROZNIJ SIE

To jak przebieranie ziaren grochu —tyle blogéw, a kazdy... taki
sam. Z przyjemnoscig wracam do tych blogerow, ktorzy majg
pomyst na siebie. Niektorzy stawiajg na roznorodnosc
tematow (recenzje, relacje z wydarzen, wywiady), inni na
waski zakres tematyczny lub oryginalny motyw przewodni

strony. Pomystow moze by¢ cate mnostwo.

REGULARNA DOSTAWA NOWYCH TRESCH

To jest to, co lubimy najbardziej. Mnigj istotne jest, czy nowe
notki pojawiajg sie codziennie, czy w kazdy wtorek — wiem,
kiedy mam wejs¢ na bloga w poszukiwaniu nowych doznan
intelektualnych.




19
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WWW.MISJA-KSIAZKA.PL


http://www.misja-ksiazka.pl/

AL /i
all imi
BLOGI WARTE UWAG

Blogi staja sie stopniowo petnoprawnym elementem pejzazu
medialnego. Ich wieloletni czytelnicy powiedzg zapewne, ze stato sie to
juz jakis czas temu. Podobnie jak inne media, takze blogi podlegaja
przemianom, stajg sie coraz lepsze, coraz bardziej profesjonalne. Nie
dotyczy to jednak wszystkich blogow, a liczba aktywnych serwiséw
blogowych przyprawia o zawrot gtowy. Analogicznie jak w piosence
»opiewac kazdy moze...”, blogi pisaC moze kazdy. | rowniez ta
tworczos¢ ma swoje lepsze i gorsze egzemplifikacje.

Dla os6b niezaznajomionych z materig blogowa poruszanie sie w bez-
kresie blogosfery moze bycC zniechecajace. Nie nalezy jednak zrazac
sie ogromem oferty, warto sprobowac sie w nig zagtebi¢. Pomoze w tym
oczywiscie wyszukiwarka internetowa oraz niniejszy miniporadnik.

Ten krotki tekst ma pomoc osobom niemajgcym doswiadczenia z blo-
gami jak rozpoznacC dobry, wartosciowy blog. Przedstawimy w nim
cechy wartego uwagi bloga ksigzkowego (ale nie tylko), przyblizymy
typy blogow, na jakie trafi¢ mozna podczas poszukiwan.

21



Cechy dobrego bloga ksigzkowego:
B nikt nie lubi czekaC B w wirze dyskusji H nie tylko recenzjami zyje
blog W bloger pisze od siebie B prosze po polsku

NIKT NIE LUBI CZEKAG [ressnmetmmastt St
chodzi o publikowanie w konkretne dni ty-

godnia, choc€ i to jest mile widziane. Wystarczy, jesli bloger nie kaze czekac
miesigcami na kolejng notke.

Solg blogéw sg komentarze pod wpisami umieszczane w WI RZE
przez czytelnikow. Warto zwracac na nie uwage, czytac
oraz wkgczac sie do dyskusji. Niejednokrotnie mozna

DYSKUSJI

w nich znalez¢ interesujgce polemiki ze stanowiskiem blogera, bywa, ze cie-
kawsze niz sam wpis. Poza tym liczba komentarzy méwi sporo o samym blogu:
czy jest poczytny, czy odwiedzajacy liczg sie ze zdaniem autora, czy chcg go
czyta¢ i komentowac jego teksty.

NIE TYLKO RECENZJAMI ZYJE BLOG P2y TEJ&?Z;‘:;ZZ@‘ZJFSS.'T

ja tematyke szerszg niz recenzowanie przeczytanych tekstow, urozmaica to
serwis i daje odbiorcy szerszy kontekst. Poza recenzjami znajdziemy na
blogach relacje z wydarzen literackich, wywiady z pisarzami, wydawcami!
Blogerzy biorg tez udziat w akcjach promujgcych czytelnictwo.

PROSZE PO POLSKU [iraiieimmtsciioirmienotis

gujacy sie dobrg polszczyzng jest zazwyczaj wart czytania z powodow mery-
torycznych. Umiejetne postugiwanie sie jezykiem jest przeciez tym wazniejsze
w przypadku blogoéw ksigzkowych.

22



Typy blogow ksigzkowych:
W tematyczne W kulturalne M elektroniczne M specjalistyczne

W zaleznosci od tego, jakie ksigzki czytamy, mozemy zna-
TEMATYGZNE lez¢ w sieci blogi odpowiadajgce naszym gustom. Sag
zatem blogi poSwiecone kryminatom, ksigzkom historycz-
nym, reportazom. To dobre miejsce, aby zorientowaé sie co warto przeczytac.

Z duzym prawdopodobienstwem znajdziemy na takich blogach inspiracje do
kolejnych lektur.

KUL‘I‘URALNE Waznag i wartg Sledzenia grupg sa blogi,
ogolnie rzecz ujmujac, kulturalne, czyli
takie, w ktorych znajdziemy posty na

wszelkie tematy zwigzane z kulturg i sztukg. W tym wypadku kryteria oceny sg
takie same jak wspomniane powyzej. WartoS¢ dodang stanowi tu mozliwosé
czytania tekstéw poswieconych wszelkim zjawiskom kultury.

Sa rowniez blogi poswiecone ksigzkom
elektronicznym. To bardzo ciekawy seg- ELEKTRUNICZNE
ment blogosfery. Poruszana przez auto-
row tematyka dotyczy technologii, omawia zagadnienia sprzetowe, prezentuje
najkorzystniejsze oferty ksiegarni internetowych w zakresie e-publikacji, a przez
to popularyzuje czytelnictwo.

Blogi specjalistyczne to miejsca
takze warte odwiedzenia w poszu-
kiwaniu omowien ksigazek. Sg tym cenniejsze, ze ich autorzy to czesto
eksperci w swoich dziedzinach, ktorych opinie majg wysoka wartoS¢ mery-
toryczng. Choc¢ ksigzki nie sg w nich pierwszoplanowymi bohaterami, to warto
czekac, az sie pojawia.
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MACIEJ RYNARZEWSKI

Po czym rozpoznac dobrego bloga ksigzkowego? Pierwsza odpowiedzig jaka mi sie
nasuwa jest: po ciekawej dobrej tresci. Aco jesli okaze sie, ze jest wiele blogow o ksigz-
kach i wszystkie wydajg sie byC ciekawe. Co zrobié, jesli chcielibysmy zaczac pisaé
wiasnego bloga z recenzjami ksigzek? Jak nie sta¢ sie kolejnym zwielu miejscw sie-
ci, jak sie wyrozni¢? Mam kilka przemyslen, ktore mogg pomoc Wam znalez¢ na te
pytania odpowiedz.

Jak wspomniatem, najwazniejsza jest treS¢ i w 80 procentach po niej bedzie oceniana
wasza strona. To jej poszukiwac beda osoby trafiajgce na bloga.

Osobiscie zawsze wolatem blogi tematyczne od takich, na ktérych opisywane sa
zarOwno powiesci o zakochanych aniotach, Il wojnie Swiatowej, jak i dzienniki z podrézy
celebrytow. Wierze w specjalizacje i jako wielbiciel ksigzek fantastyczno-naukowych
odwiedzam, czytam oraz biore udziat w dyskusjach na stronach im poswieconym.
Przekonajcie sie, ze dyskusje i komentarze sg bardzo wazne, z jednej strony motywujg
do pisania, z drugiej - pozwalajg doskonali¢ warsztat.

Podstawowym wymogiem pisania recenzji na blogach jest ich subiektywizm. Jesli
kogos interesuje opinia literaturoznawcow albo reklamowe slogany, przeczyta je sobie
na stronie wydawcy. Nasi czytelnicy chcg dowiedziecC sie, co o ksigzce mysli,przecietny”
czytelnik, liczg sie dla niego nasze odczucia. Piszemy wiec odwaznie, co nam sie
podobato, a conie.

Musimy tez pamietac, ze teksty nie powinny byc¢ zbyt krétkie, zdawkowe ani bardzo
dtugie, bo w dzisiejszych czasach mato kto przez nie przebrnie. UmieS¢my wszystko co
chcemy w tatwo przyswajalnej, przejrzystej formie. Czytelnicy docenia, ze nie
zmuszamy ich do pokonywania kilometrowych tekstow i wrdcg na naszg strone po
kolejng dawke recenzji.

WYROZN) SIE!
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Jesli 80 procent sukcesu to tresc¢, to pozostaje jeszcze 20 procent, dzieki
ktorym mozemy wyrdzni¢ sie sposrdéd konkurencji. Na bogatym rynku
blogow ksigzkowych warto mie¢ cos, czym mozemy sie wyrozni¢. W tej
czesciprzedstawie kilka drobnych rzeczy, ktore ,robig roznice”.

Dobrze, kiedy autor recenzji wtozy wysitek w przygotowanie materiatu
zdjeciowego dotyczgcego omawianej ksigzki. Moze to byC¢ zdjecie
zakomponowane w jakiejs tematycznej aranzacji czy po prostu
samodzielnie wykonana fotografia oktadki (tutaj wiele nauczy¢ mozemy sie
od blogerow kulinarnych!). Najwazniejsze jest, aby nie byt to obrazek
Sciggniety ze strony wydawcy — przeciez to takie banalne, a na dodatek
moze grozi¢ naruszeniem praw autorskich.

Inng rzecza, na ktorg czesto zwracam uwage, sg relacje recenzenta z wy-
dawnictwami. Wielu wydawcoéw wysyta blogerom darmowe egzemplarze
ksigzek do recenzji. Sami musimy zdecydowaé, czy obowigzuje nas
wowczas lojalnos¢ i czy otrzymywanie ksigzek za darmo nie wptynie na to,
jak wypowiadamy sie w recenzji. Jesli juz decydujemy sie na takg
wspotprace z wydawnictwem, warto wyraznie zaznaczy¢ to na swoim blogu.
To uczciwe rozwigzanie dla kazdej ze stron.

Jesli chcemy zgromadzi¢ rzesze wiernych czytelnikow, powinniSmy
pamietac, ze wielu z nich doceni pojawienie sie co rusz czegos nowego na
stronie. Regularno$¢ wpiséw (poparta ich jakoscig) w kazdym projekcie
internetowym jest podstawowym elementem sukcesu.

Nie bojcie sie takze odej$¢ czasem od tematu i napisac recenzji filmu,
opisaC wrazenia z wizyty na koncercie czy z niedzielnego spaceru.
Wrzucenie jakiego$ tematu pobocznego pomiedzy recenzjami nie jest
niczym ztym, jesli nie zdominuje gtdwnego tematu naszego bloga, czyli
ksigzek. Jesli czujecie, ze tych ,pobocznych” tekstow jest coraz wiecej,
moze czas pomyslec¢ o zatozeniu kolejnego bloga?




PODSUMOWUJAC, W BLOGU LICZA SIE:

J TEMATYCZNA SPECJALIZACJA
o CIEKAWE DYSKUSJE
o SUBIEKTYWNY PUNKT WIDZENIA
.1 NIE ZA DLUGIE, NIE ZA KROTKIE
o] PRZEJRZYSTOSG WIZUALNA
o CIEKAWY MATERIAL ZDJECIOWY
of PRZEJRZYSTE RELACJE Z WYDAWNICTWAMI
o REGULARNA CZESTOTLIWOSC WPISOW

o1 OFFTOPIC — TAK, ALE NIE ZA CZESTO
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DAGNY

KURDWANOWSKA
LOGER ZAWODOWIE

Blogerow piszgcych recenzje ksigzek sasetki. Jesli jestes jednym
z nich, zastanawiates sie pewnie, co zrobic, by sie wyréznic. Pewnie
juz wiesz, ze samo recenzowanie, nawet w najlepszym stylu, nie
wystarczy. By zosta¢ zauwazonym, musisz bycC jeszcze zdolnym web
adminem i grafikiem, preznym PR-owcem, pomystowym
marketingowcem i przewidujgcym strategiem. Wszystko po to, by
stworzy¢ witasng marke — niezbedna, jesli powaznie myslisz o zos-
taniu zawodowcem.

C0z za paradoks, ze w kraju, w ktérym prawie nikt nie czyta ksigzek, tyle ludzi chce
o nich pisa€. Zaczgc jest tatwo. Wystarczy przeczytana ksigzka, komputer, dostep do
sieci, przecietne pojecie 0 mechanizmach blogowych, pomyst na pierwszy tekst
i mozna startowac. Potem powstaje kolejny, nastepny i jeszcze kilka. Zaktadasz
fanpejdz (wiadomo — bez social medidw nie masz szans w dzikim wirtualnym
Swiecie), bombardujesz znajomych linkami do tekstow (moze polecg swoim
znajomym?) i z niepokojem Sledzisz statystyki unikalnych wej$¢ na strone. Dobijasz
do setki, czujesz sie jak prawdziwy bloger i tak tez zaczynasz sie wszystkim
przedstawiaC. Czas podjgC wspotprace z wydawnictwami. Piszesz wiec maila
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maila z prosbg o egzemplarze recenzenckie i... nastepuje cisza. Bo wydawnictwo
przyjrzato sie twoim statystykom, liczbie fanéw na Fejsie i nie padto na kolana. J\Y/EEy4e[e]
wyboru trzy drogi: obraziC sie i juz nigdy nie zrecenzowac ksiazki podtego
wydawcy, rzuci¢ pisanie w diabty, skoro i tak nie ma z tego zadnych korzysci

albo przyjac z pokorg i zastanowic sie, co zrobi¢, by z hobbysty stac sie
profesjonalista.

Rynek wydawniczy w Polsce to sektor dosC specyficzny — nie operuje wielkimi
budzetami reklamowymi, w ktorych ma wydzielone fundusze dla blogerow (w przeci-
wienstwie chocéby do firm kosmetycznych, samochodowych czy spozywczych). Jesli
wiec marzy ci sie stawa i wielka kasa, zacznij raczej pisa¢ o samochodach lub nowych
technologiach. Profity z bycia blogerem piszacym o ksigzkach sg raczej skromne —
gtbwnie egzemplarze recenzenckie nowych tytutow. Kto lubi, ma takze szanse na
przeprowadzenie wywiaddéw z ulubionymi pisarzami, poprowadzenie spotkan
autorskich, czasem wpadnie jakas ptatna reklama na strone. | nawet na to trzeba
zapracowac solidnoscia, rzetelnoscig, dobrym piérem, sumiennoscig, czasem takze
specjalistyczng wiedzg. Wielu powiedziatoby, ze szkoda zachodu. A jednak tylu z nas

ciggle pisze, a blogosfera wzbogaca sie o kolejne Swietne blogi
W SEE Cud jakis czy co?

Moja motywacja jest prosta: w kraju, w ktérym prawie nikt nie czyta ksigzek,

WAL eI (e rA[STRip4=lo oM [[el s WeIEF:Tol Kto jak nie bloger — pasjonat czytania — lepie;
bedzie potrafit intrygujaco opowiedzieC o ksigzce? Pokazac, ze czytanie jest przygodg?
Ze czytanie to wartosc, ktorej nie da sie wyrazi¢ w pienigdzu, zyskach i przychodach. Ze
czytanie jestinwestycjq idelng, bo nie przynosi zadnych strat.

Na spotkaniu blogeréw z wydawcami w ramach Literackiego Networkingu towarzyszyta
mi Ana Matusevic z Misji K.S.l.A.Z.K.A. To genialna nazwa dla bloga, bo wspaniale
podsumowuje to, czym wszyscy sie zajmujemy —BESIER A JoRifelel o[V elpF1gE
dosami, a po trochu idealistami wierzacymi, ze czytanie ksigzek ma sens.
Jesli chcemy, by inni tez w to uwierzyli, musimy by¢ zdolnymi web adminami i grafikami,
preznymi PR-owcami, pomystowymi marketingowcami i przewidujacymi strategami.
Jednym stowem, musimy by¢ Blogerami Zawodowcami.
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DAGNY KURDWANOWSKA
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Nie mow ,nie” tylko dlatego, ze masz do czynienia z blo-
gerem — dzi$ czesto to wtasnie osoby prowadzgce blogi
majg wiecej do zaoferowania niz tradycyjne media.

Sledz blogosfere — jest bardzo dynamiczna i wiele sie
w niej zmienia w krotkim czasie. Badz na czasie i rob baze
blogow, ktore sa dla ciebie interesujgce. Latwiej bedzie ci
wytuskac te najlepsze i najciekawsze.

Doktadnie precyzuj oczekiwania — blogerzy Ilubig
konkretne wymagania i terminy.

Pomysl nie tylko o tym, co bloger moze zrobic¢ dla ciebie,
ale tez o tym, co ty mozesz zrobi¢ dla blogera. Dobra
wspotpraca z blogosferg to szansa na zupetnie nowe
pomysty promocyjne.

Nigdy nie zapomnij o tym, ze blogerzy naprawde czytajg
ksigzki. To rzadkie w tym kraju, wiec docen ich pasje
| zaangazowanie.




34



DAGNY

NAEDGOWAj...k\

POZERACZKA
KSIAZEK ,CZEKOLADY
I INNYCH SEODKOSCI .
ZALEZNIONA TAKZE OD CZARNEJ
I PISANIA. NIE ZAMIERZA
YM WALCZYC. PRZEZ DEKADE

“B1BLAOTEKA -SAMOBO
Z1S BLOGEREF; RECENZENT

DEN. Z=116mc Ol

WWW.CZYTAMWWANNIE.PL


http://czytamwwannie.pl/

MARGIN
NIEWEGEOWSKI

TECHNOLOGIA NA RZEGZ
WYDAWNICTW —

PRZYKLADY ROZWIAZA

36



FACEBOOK, BLOGI, PLATFORMY CROWDSOURCINGOWE
| CROWDFUNDINGOWE, ROZWIAZANIA MOBILNE —T0

WYTWORY TECHNOLOGII, KTORE ODCISKAJA SWOJE PIETNO
W OBECNYM PODEJSCIU DO PROWADZENIA BIZNESU.

Technologia jest wielkim wyzwaniem, a zarazem dostarcza nowych
mozliwosci, nowych kanatéw, drog dotarcia do potencjalnej grupy odbiorcow.
Dotyczy to takze firm — wydawnictw: ksigzkowych i muzycznych. Poprzez
ciggta adaptacje musza one orientowac sie w niezwykle dynamicznej i coraz

bardziej skomplikowanej rzeczywistosci biznesowej, w tym takze zdawac sobie
sprawe ze zmian w zachowaniach konsumenckich.

Ponizsze przyktady zastosowania technologii w biznesie majg zadanie

zainspirowa¢ wydawcow do niekonwencjonalnych dziatan z zakresu
marketingu i public relations.

PENGUIN BOOK INDIA — AN T® Mobilne platformy stajg sie coraz bardziej

' i€ ' — aplikacja, za pomocag ktorej
.Jedng zna bardZ|ernanychjestIns-tagre_;\m -ap cg ktor
E(zjyrl)tullgwrﬁcy moga tch)rzyc': (przy uzyciu odpgwnedglgh flltrpvy) ,,grtygtélgiina? ;gjnzclfn
' Instagrama korzysta 130 milionow_|u_ zi na swiecie. ziat |
ggslfglivzlndiacg postanowit dotrze¢ ze swoimi produktami do fanow literatury

korzystajacych z tej aplikacji. Strategie komunikacyjna.do_stosovyano do_ re_ahow _tej
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http://vimeo.com/39123064

RNl Ry 1] Jeden z czotowych wydawcow ksigzek w Wielkie] Brytanii
— Pan Macmillan — zaimportowat nieco technologii przy wypuszczaniu na rynek
dwoch ksigzek: ,Dead Man’s Time” Petera Jamesa oraz _Reviver” Seth Patricka. W
two-rzeniu oktadek do tych powiesci zastosowat  rozszerzong rzeczywisto$¢
(augmented reality). Uzytkownicy korzystajacy z aplikacji Blippar majg mozliwos¢, po
wczesniejszym ~eskanowaniu ksiazki, dostgpu do dodatkowych, ekskluzywnych
tresci zwiazanych ztymi tytutami: wideo rozmowy z autorem ksigzki, jej zapowiedzi
w formie filmu oraz informacji zwigzanych z miejscem akcji — miastem Brighton.

ata rzeczywistego i cyfrowego powiesci wydawnictwa Pan

Dzieki potaczeniu Swi _
Macmillan nabraty na atrakcyjnosci. Zrodto: http://youtu.be/ IGEc52rqSbA

DEUTSCHE TELEKOM —THAL
LI A, WELTBILD, HUGENDUBEL, CLUB BERTELSMANN
konkurencyjng za po

] . ’ WP
starajg sie budowaé wartosé dodang - przec\)/\llzc;ee

Lo mocg oferowani
streamingujacych ania darmowego do
praWdopodJoabri/ie ng:;zey lé@- Nastepnym obszarem ic% zain?cta?gsuowdo' platform
tym obszarze. Ten najwi _kOOkOW' Swiadczy o tym aktywnos¢ Deutsch a‘PIa bedzie
nalezy sieé T-MobileJ igkszy operatortelekomunikacyjnyWNiemczei elekqm na

, wiosng tego roku pofgczyt sity z CZO’rOWymci: }lide?n k_torf_go
leckimi

y
y

ka e-ksiazek, ktér i :
99 euro. y zawiera 300 tysiecy pozycji. Jego cena ksztattuje sie na poziomie

T2 A TR VLYA LN Najwiekszy na swiecie sprzedawca ksigzek w sieci -
Amazon - postanowit wesprze¢ czytelnictwo w krajach rozwijajacych sig. Przy
zakupie ksigzki za pomoca tej platformy adresat w momencie odbioru przesytki byt
informowany o mozliwoéci przekazania niepotrzebnych ksigzek ludziom z Trzeciego
Swiata. Pozycje nalezato odestaé do Amazona. W zamian za to sprzedawca ten
oferowat darczyncom darmowe wersje elektroniczne ksigzek przekazanych narzecz
wspierania czytelnictwvaw Indiach. Zrodto: http://vimeo.com/64833627
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http://www.youtube.com/watch?v=IGEc52rqSbA&feature=youtu.be
http://vimeo.com/64833627

IS S AN [3[H]]] Obecnie w dziataniach marketingowych i pro-

mocyjnych coraz czesciej mowi sig¢ 0 budowaniu narracji, opowiesci. A nikt tak dobrze
nie przedstawia historii, jak poeci. Jeden z nich — Musa Okwonga postanowit
wykorzysta¢ swoje umiejetnosci do promocji swojego rodzinnego miasta — Londynu.
Nagrat wideo, w ktérym przechadza sie po stolicy Wielkiej Brytanii, opowiadajgc jego
historie w charakterystycznym dla siebie stylu. Materiat filmowy jest interaktywny —
mozna go obraca¢, z uwagi na wykorzystang technologie wykonania, o 360 stopni.
Czasem wiec lepiej zainwestowac we wspotprace z lokalnym przedstawicielem
Swiata literatury anizeli wydawa¢ pienigdze na dziatania outdoorowe, ktore nie
przyniosa takich efektow, jak ten osiggniety przez Okwonge.

Zrodto: http://www.itsnicethat.com/artic|es/musa—okwonga-the—finger

WP 1T KT Facebook wraz ze swoja spotecznosécia jest miejscem,

gdzie .Iudzie dzielg sie nie tylko swoimi opiniami, ale takze stuchang muzyka lub
ostatn[o c;ytﬁnymi ksigzkami. Niezwykle pomocne w tym wzgledzie sg aplikacje.
S;acu!e sig, izw pr_zeciagu miesigca z aplikacji zwigzanych z ksigzkami korzysta 40
milionéw l_Jzytkownlkéw tego portalu spotecznosciowego. Wydawca Random House
postanowit QOtrzeé do facebookowych odbiorcéw literatury w taki wtasnie sposob
Stworzyt apll’kacje BookScout, za pomocg chce on polecac swoje ksigzki adekwatné
do upodobgn. uzytkownikow. Ten amerykanski wydawca szuka sposobow na zwiek-
szenie swojej sprzedazy poprzez spersonalizowane, spotecznosciowe dziatania.

W BT R W tym roku firma Code Red zorganizowata pierwsza W Polsce

: . ek
' » Polega ona na sprzedazy elektronicznych kgazg
Bk it O ety g ja) za dobrowolne wptaty odbiorcow.

danej tematyce fantastyka, horror, sensacja) 24 4

I%iefwsjza ods’fi/)na (,,BookRage” zakonczyta sie wielkim sukcesem. S_przedano 1,6
k za $rednio 23 zt. Ogotem zebrano 37 tysiecy ztotych, z

srednio poszio 25 tysiecy ztotych. Druga odstona

tysiecy zestawow ksigzek Z )
czego do autorow fantastyki bezpos e bozyia powiesd dotekty-
igca fanow literatury,

BookRage” zostata zorganizowana p;c’)ina* wi_osna A
Wi [ inalnych. W akcje wigczy1o Sie ponad 1, ite s
O ostan ksigzek éap&acili ponad 22 ziotych. Podczas drugiej edyc]i
braé 34,5 tysiecy ztotych. Zrodto: http://bookrage.org/

ktorzy $rednio za zestaw
_BookRage” udato sieze
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DAWCY | BIORCY
POZYTKI
Z CROWDFUNDINGU

JAREK KOWAL




Dtugo crowdfunding wydawat sie zjawiskiem scisle
zwigzanym z branzg muzyczng. Sam miatlem
przyjemnos¢ wesprze¢ wydanie albumu Amandy
Palmer z kawatkami Radiohead zaaranzowanymi na
ukulele, a o potencjale i korzysciach finansowania
projektow realizowanych tg droga rozmawiatem
w 2011 roku z muzykami zespotu Rosetta, ktorym

zorganizowatem w Polsce kilka koncertow. Sytuacja,
gdy tworca nie musi ryzykowac wiasnym wktadem
finansowym, lecz sprzedaje produkt de facto jeszcze

nieistniejgcy, wydaje mi sie doskonatym
rozwigzaniem, jezeli priorytetem jest dzielenie sie
swoim wytworem bez ryzyka, a nie nastawienie na
zarobek.

Pod koniec minionego
roku tréjmiejski zespot
Drewnofromlas
wtasnie poprzez
crowdfunding posta-
nowit zebrac srodki do
wydania swojego
debiutanckiego kraz-
ka. Zaskoczyto mnie,
ze istniat | preznie
dziatat polski odpo-
wiednik Kickstartera,
ale jeszcze bardziej
zdziwit mnie zakres
zgtaszanych projektow
— od budowy samo-
chodu przez badania
naukowe po wszel-
kiego typu wydarzenia.

Dopiero wtedy poszperatem w sieci i natrafitem na mnéstwo niesamowitych przedsiewziec. Niestety, te
bardziej szalone (jak np.. budowa pomnika Hulka przed jedng z amerykanskich bibliotek czy zbiorka
budzetu na nowe odcinki serialu , Twin Peaks”) rzadko osiggaty chocby potowe ustalonego wkiadu, ale
jestem pewien, ze tendencja bedzie sie zmieniac i ludzie zaczng postrzegac wkiad rzedu 5 ztotych jako
realne wsparcie pozornie niemozliwego do urzeczywistnienia pomystu.

Odkrycie serwisu PolakPotrafi.pl zbiegto sie w czasie z dylematem zwigzanym z publikacjg ksiazki. Nie
jest tajemnicg, ze wydawnictwa rzadko pokrywajg petne koszta wydania debiutu, a jako poczatkujacy
autor, parajacy sie beletrystyka, nie miatbym najmniejszych szans na zewnetrzne dofinansowanie.
Kilka zaprzyjaznionych osob, ktorym pokazywatem tekst, namawiato mnie do wstrzymania sie i dal-
szego rozsytania wydrukow. Zaoszczedzenie kilku tysiecy ztotych to perspektywa warta poswiecenia,
ale po kilku dniach zauwazytem, ze mysl o zalegajacym na dysku pliku zmienia sie w obsesje. Miatem
juz gotowy tekst i zainteresowane jego upublicznieniem wydawnictwo, tak przyziemna przeszkoda jak
pienigdze nie mogta mnie powstrzymac.

Zdecydowatem sie nie czekac kilka miesiecy, moze nawet lat, az kto$ da mi szanse i upatrzy we mnie
komercyjny potencjat. Wzigtem sprawy w swoje rece. Przy promowaniu akcji (roboczo nazwanej ,daj
pigtala na Kowala”) poprositem o pomoc wiele zaprzyjaznionych osob — na swoich profilach na
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Facebooku informacje zamiescili m.in. moj brat Mariusz ,, Kobaru” Kowal (fotograf i charakteryzator),
zespot Drekoty i cata masa znajomych. Pomogt takze Wiodek Raszkiewicz z Radia Gdansk, ktory
goscitmnie w audycji ,Kawatek Swiata i herbata”.

W rezultacie pienigdze na ,Ztego cziowieka” wptlacito bardzo wiele
nieznanych mi osob. Przyznam, ze dziatania ,detektywistyczne” -
dekodowanie loginéw, odszukiwanie nazwisk po adresach mailowych — byty
dla mnie najbardziej ekscytujgcym elementem realizowania projektu. Nie
chodzito o to, kto ile wplacit, ale jaki zasieg moze mie¢ tak skromnie
zakrojona kampania promocyjna.

W ostatecznym zestawieniu 36 z 82 wspierajgcych oséb to ludzie, z ktérymi nigdy nie zamienitem
nawet zdania. Tak duze zaufanie jest bardzo nobilitujgce. Mysl, ze ktos, kogo nawet nie ma ,w zna-
jomych” na Facebooku, przeczytat kilka fragmentow mojego tekstu i na ich podstawie zrobit przelew
np. 40 zilotych, doprowadza mnie do nieskromnej konkluzji, ze juz w pewnym sensie osiggnatem

sukces. Faktycznie sprzedatem juz ponad 80 e-bookdw i okoto 40 fizycznych egzemplarzy ksigzki, ale
réwnie istotnym profitem z prowadzenia kampanii PolakPotrafi.pl jest sama reklama.

Sporadycznie zdarzajg
sie wiadomosci z py-
taniem o termin
rozestania ksigzki do

Wiele razy recenzowatem, relacjonowatem,

sklepéw. Pisza osoby,
ktére nie zdazyty
wesprzec akcji, amimo
to sg zainteresowane
zakupem ,Ztego
cztowieka”. W gruncie
rzeczy sadze, ze
crowdfunding byt
najlepsza z mozliwych
drég. Jako inno-

wacyjny pomyst finan-
sowania przykuwa
uwage medidéw i tym
samym pozwala
promowac¢ nie tylko
akcje, ale takze sam
produkt.

opisywatem, ale nigdy nie wychodzitem z roli biorcy.
Tym razem jestem dawca i z jednej strony ciesze sie,
ze kilka upublicznionych akapitow pozwolito mi na
urzeczywistnienie marzenia, z drugiej jednak czuje
juz brzemie pokladanych oczekiwan. Mam nadzieje,
ze moi mecenasi nie bedg zawiedzeni ,Ztym
cztowiekiem”, a jesSli w przysztosci bede chciat wydac
kolejng ksigzke, to bede mdgt liczy¢ na ich wsparcie.
Nie oszukujmy sie — szanse na sukces w kraju, w kto-
rym czytelnictwo kuleje, sa nikie. Najprawdo-
podobniej przy ewentualnych kolejnych ksigzkach,
takze bede szukat wsparcia za posrednictwem
crowdfundingu.
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Na gdanskim BiblioCampie opowiedziatem o dwoch grupach
internetowych badaczy. Do pierwsze] nalezg

czerpigcy Inspiracje z pomystow prekursora pozytywnego
patrzenia na internet—Nicholasa Negroponte. Naukowiec ten juz
w potowie lat 90. XX wieku w ksigzce ,,Being Digital” zauwazyt, ze
sie¢ zapewnia ,,zdolnos$¢ definiowania samego siebie”, czyli
wiasnorecznego konstruowania medialnej diety. Internet jawit sie
w oczach Negroponte jako przestrzen bez kulturowych
posrednikOw narzucajacych, coijak mabyc¢ konsumowane.
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Postman, Keen czy Carr uwazajg je za czasy przedinternetowe, natomiast ci,
ktorzy sg mitoSnikami, ale juz nie wierza, zazwyczaj twierdzg, ze internet kiedys
byt w porzadku. Kiedys, czyli wowczas, gdy pewne podmioty, nazwijmy je
nowymi posrednikami kultury, nie zaczely zdobywaé zatrwazajgcej wrecz
wiadzy nad zyciem setek milionow ludzi. Utrata wiary wyraznie podszyta jest
obawg przed owymi posrednikami, na przyktad przed takimi gigantami jak
Google czy Facebook. Firmy te obiecujg rozwigza¢ wszystkie bolgczki
spoteczne (Evgeny Morozov), a tak naprawde powodujg setki nowych, w tym
przede wszystkim naruszajg naszg prywatnosc (Lori Andrews, Joseph Turow)
czy zamykajg nas w tak zwanej bance filtrujgcej (filter bubble — termin Eli
Parisera). W tym ostatnim przypadku chodzi o personalizacje, czyli dosto-
sowanie internetowych tresci do konkretnych uzytkownikow. To, ze na
Facebooku wysSwietlajg sie wpisy tych samych osob oraz fakt, ze ciggle
czytamy artykuty na ten sam temat, ma by¢ niekorzystne dla naszego rozwoju
intelektualnego i partycypacji demokratycznej (najczesciej czytamy rzeczy
rozrywkowe, bowiem najtatwiej wchodzg one do bariki, a nie skupiamy sie na
problemach spotecznych). Ze wzgledu na rozliczne problemy internet trzeba
zmieniac, to znaczy zmniejszacC potege nowych posrednikow, najlepiej przez
rzgdowe regulacje, co podkreslajg niemal wszyscy mitoSnicy, ktorzy stracili
wiare.

Pojawienie sie owe] kategorii pesymistow to sprawa nowa. Ten trend
intelektualny zdobywa wptywy gtéwnie w Stanach Zjednoczonych, cho¢ mozna
podejrzewac, ze zadomowi sie takze w Polsce. Z pewnoscig jednak zadna
grupa nie zniknie, tym bardzie; ze wiele osOb obiera Sciezke prowadzaca
gdzies posrodku. Szukanie arystotelesowskiego ztotego Srodka to najlepszy
sposobb, zeby z pogladow obydwu typéw wydobyC cos$ inspirujgcego i tak
ksztaltowac sie€, aby odpowiadata naszym potrzebom. Nalezy sie zwrdcic
w strone zarowno optymistow, jak i pesymistow, jesli chcemy, aby internet
pozostat przestrzenig otwartg, ale jednoczesnie nie przyttoczyt nas swojg
komercyjnoscig oraz naruszeniem prywatnosci.
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Podobnie uwaza wielu znanych cyberoptymistow. Czes¢ z nich (Yochai
Benkler, Clay Shirky) twierdzi, ze ksztattowanie sieci przebiegajgce w sposob
oddolny i bez posrednikow jest dobre dla rozwoju demokracji. Zastepy
politycznych blogeréw i amatorskich dziennikarzy zapewniajg polityczng
transparentno$¢ na niespotykang nigdy wczesniej skale. Inni (Georg Ritzer,
Don Tapscott, Anthony D. Williams) podkreslaja, ze rozwija sie kultura
prokonsumencka, ktorej uzytkownicy stajg sie zaréwno producentami, jak i kon-
sumentami roznych tresSci (na przyklad serwisow internetowych typu
Facebook). Oceniane jest to w kategoriach ,wyzwolenia” z pet przemystu
kulturowego i powstania emancypujacej kultury bez posrednikow.

Zupetnie inaczej twierdza tak zwani , Zauwazajacy, ze
sieC wcale nie jest technologiga prowadzaca wprost do powszechnego
szczescia. Wyrdéznitem dwa typy oséb tak uwazajgcych:

oraz

Pierwszych nikt juz nie traktuje powaznie. Neil Postman, Andrew Keen czy
Nicholas Carr gtoszg na tyle radykalne poglady — i na tyle nietrafne — ze patrzy
sie naniez przymruzeniem oka. Jesli ktos$twierdzi, ze internet jest z gruntu zty
| ze cokolwiek i w jakikolwiek sposob bySmy w sieci nie robili, zawsze wpedzimy
naszg kulture i ekonomie w permanentny kryzys, to nie moze liczyC na nic
innego jak przesmiewcze komentarze.

Ciekawsze sg twierdzenia reprezentatntow drugiej grupy. Sa to badacze, ktérzy
swoje ksiazki czy artykuty przewaznie rozpoczynajg stowami typu (dla wygody
podaje w formie meskiej): ,Kiedys bytem zwolennikiem internetu, pracowatem
nad jakim$ startupem lub w jednej z firm z Krzemowej Doliny, mam w tym
miejscu mnostwo znajomych, lecz w pewnym momencie nadeszto zwatpienie,
cos we mnie przeskoczyto i zrozumiatem, ze btgdze. Internet wcale nie jest tak
cudownym medium, za jakie sie go uwaza”. Ci, ktorzy przezywaja kryzys wiary,
tesknig do starych dobrych czasow, ale traktujg je inaczej niz sieciowi sceptycy.
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Mozesz wydac ksigzke sam, bez pukania do drzwi wydawnictwa. Mozesz zatozyC
blog i zdoby¢ wiecej czytelnikdbw niz polskie czasopisma literackie razem wziete
kiedykolwiek pozyskajg. Mozesz coraz wiecej. Wydawcy, Krytycy i Tradycyjne Media
O EIERS R EWA EIV] CZzyzby ziScit sie sen 0 kulturze bez posrednikow,
w ktorej nic nie stoi na drodze od tworcy do odbiorcy?

Nie catkiem. Starych posrednikdw zastepuja nowi, nie tak niewinni i prze-
zroczystosci jak bySmy chcieli. Posrednicy, czyli z jednej strony ci, dzieki ktérym
kultura do nas trafia — dystrybutorzy, z drugiej nasze zrodta wiedzy o tym, co jest
godne uwagi, a co nalezy omijac z daleka. Mamy zatem platformy internetowe, ktore
rzadzg sie prawem wielkiej liczby, gdzie to, co zobaczyliSmy 0 12.00, 0 12.50 jest juz
bardzo stare SR spo}ecznoéciowe | e-sklepy, gdzie mozemy zobaczy¢, co
polecajg nam nasi znajomi i ludzie o podobnych gustach, i wlasciwie juz
bo catg prace wykonuje za nas algorytm.

Nie chciatbym serwowaé tu kolejnej dyskusji w konwencji ,Internet: szansa czy
zagrozenie?”. Za bardzo przypominajg one bowiem debaty o mtodziezy. Wiadomo
przeciez, ze dzisiejsza mtodziez to nie to, co kiedys (i teksty piosenek tez sg gorsze).
Wiadomo tez, ze juz starozytni na mtodziez swoich czasow narzekali.

Unikajgc tych putapek zgodzimy sie zapewne co do tego, ze na naszych oczach
zachodzg gwattowne zmiany i nie wiemy, gdzie nas one zaprowadzg. Jednego dnia
stucham debaty, na ktorej nieprzejednani krytycy nowych mediéw moéwig o grafo-
manskich blogerach-amatorach, ktorzy odbierajg chleb dziennikarzom. Drugiego
czytam blog, ktérego autor oSwiadcza ekstatycznie, ze wszyscy jesteSmy artystami.

Zmieniaii sii technologie i modele biznesowe. REUSEe g\ el (el o] wd=Tpq | =10\ (101301

ofelel o1\ Warto na nie spojrze¢ przywotujac kategorie zaufaniaiautorytetu.
Dzieki nim fatwiej bedzie zrozumiec jak to mozliwe, ze polegamy na opinii oséb, ktore
niekoniecznie zdobyty wyksztatcenie w danej dziedzinie i nie sg zatrudnione przez
zadng instytucje, ktora potwierdzataby ich kompetencje. Nie dziennikarz, nie krytyk,
a jednak czytamy jego recenzje ksigzek, filméw. Tak po prostu. JesteSmy nawet
zdolni do powierzenia pieniedzy komus, kto ogtositw internecie, ze ma pomyst
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na dobra ksigzke i zbiera na to fundusze.

Autorytet moze by¢ sankcjonowany. To autorytet szefa, ktérego stuchamy, bo jest
szefem. Wyksztalconego krytyka, ktéry pracuje w redakcji opiniotworczego
tygodnika z dtugimi tradycjami. Przeszedt weryfikacje, zajmuje wysokie stanowisko
—to przede wszystkim sprawia, ze liczymy sie z jego zdaniem.

Jest tez autorytet niesankcjonowany, autorytet znawcy. Moze istnieC¢ bez

potwierdzenia swoich kompetencji przez instytucje. Uznajemy, ze ma wiedze
i doSwiadczenie, wiec go stuchamy.

Jeden typ autorytetu nie zastepuje drugiego, EURrAnlEIIEIERS Mol olo](o[=}

Wczesdniej przewazaly autorytety sankcjonowane, dzisiaj te oparte gitdwnie na
znawstwie. Za dziennikarzem staty jego kompetencje i redakcja — instytucja. Za
blogerem przemawiajg tylko jego kompetencje. Blogera, dziennikarza
obywatelskiego, nie pytamy o certyfikaty.

Zmienia sie to, na jakiej podstawie poktadamy w kims$ zaufanie. Kiedys mozna byto
zdac sie na Wydawcow, Krytykéw i Tradycyjne Media. Teraz ciezar weryfikacji lezy
glébwnie po naszej stronie, co nie jest komfortowe i wymaga wysitku. Tym tatwiej ulec
pokusie bezrefleksyjnego polegania na nowych posrednikach, chociaz coraz wiecej
przemawia za tym, zeby traktowac ich z podejrzliwoscia.

W Swiecie kultury bez posrednikow raczej nie obudzimy sie ani jutro, ani
pojutrze. Za to korzystac¢ z wiekszej samodzielnosci w wybieraniu sobie tych,

ktorym chcemy zaufac¢, mozemy juz dzis. O ile oczywiscie poswiecimy na to
swoj czas i uwage. Inaczej pozostanie nam siegnac po lezaca na potce na
wyciggniecie reki gazete lub pierwszy wynik w wyszukiwarce.

*W tekscie nawigzuje do analizy pojecia,autorytet” przeprowadzonej przez Jézefa M. B ochenskiego.

22



Y, FILO

\ O-r'
W OINSTYTUC

TUR

IEJSKIEJ.

E O POLITYC
RELACJACH
POPL

1 MEDIACH

23


http://widowniablog.pl/

PODZIEKOWANIA

SERDECZNE PODZIEKOWANIA DLA WSZYSTKICH ZAANGAZOWANYCH W REALI-
ZACJE BIBLIOCAMPU. ZA POSWIECONY CZAS I INSPIRUJACE SPOTKANIA ORGANI-
ZACYINE:

NATALII GROMOW, MARCIE SZADOWIAK, ZBIGNIEWOWI WALCZAKOWI, PAWLOWI
RADZISZEWSKIEMU, JANOWI PIASECKIEMU-HLOUSEK, BEACIE SNARSKIE).

SPECJALNE PODZIEKOWANIA DLA EWY SALAMON, MARII KULBICKIEJ, MARCINA
SZTUCKIEGO, TOMASZA STRUGA, JARKA WASIELEWSKIEGO, ANNY MILER,
GRZEGORZA STUNZY, DOROTY KARAS , KINGI KASPEREK, KAMILI CHOMICZ ORAZ
EWY KOWALSKIEJ.




BIBLIO + GAMP, GZYLI BIBLIOCAMP™

— jezeli ten czton nazwy kojarzy sie Wam z biblioteka, to
stusznie. Korzystanie z obcojezycznie brzmigcych nazw moze
wydawac sie fanaberig. W tym przypadku wskazuje jednak na
nowe podejScie do miejsca, jakim jest biblioteka. Nowe media to
narzedzie osob pracujacych w bibliotece, ale tez odpowiedz na
potrzeby czytelnikow, ktorzy traktujg biblioteke jako miejsce, gdzie
ucza sie nowych umiejetnosci.

[eEN1Y - to nazwa zaczerpnieta ze spotkan branzy IT i nie tylko,
zwanych Barcampami. Spotykajg sie na nich pasjonaci inter-
netu i wymieniajg doswiadczeniami, pomystami, nawigzuja nowe
znajomosci. Wazne w tego typu spotkaniach jest to, ze nie majg
one sztywnych zasad. Za udziat w barcampach nie pobiera sie
optaty, w przeciwienstwie do branzowych szkolen. Nieformalna
atmosfera spotkan sprzyja nawigzywaniu nowych kontaktow.

Skoro istniejg Barcampy, 3campy, Media Laby, to dlaczego nie
miatby powstac BiblioCamp? Zmieniajg sie sposoby uczestnictwa
w kulturze, zmienia sie sposob czytania ksigzek, zmienia sietez
| biblioteka, a BiblioCamp jest tego potwierdzeniem.

* Autorem nazwy jest Tomek Nadolny z Fundacji Projekt: Kultura, partner projektu
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